ЛЬВІВСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ ІВАНА ФРАНКА
КАФЕДРА МІЖНАРОДНИХ ВІДНОСИН І ДИПЛОМАТИЧНОЇ СЛУЖБИ
ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

ТЕОРІЯ І ПРАКТИКА РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ
Мета та завдання навчальної дисципліни

Курс «Теорія і практика рекламної діяльності» викладається на факультеті міжнародних відносин Львівського національного університету ім. Івана Франка в рамках підготовки студентів за  спеціальністю «міжнародні відносини», спеціалізація «міжнародна інформація» в рамках комплексу дисциплін, присвячених різноманітним практичним та теоретичним аспектам комунікаційної діяльності в політичній сфері («зв’язки з громадськістю», «виборчі технології», «теорія масової комунікації»).
Метою даного курсу є ознайомлення студентів з основними принципами організації та проведення рекламних кампаній, виявлення особливостей окремих етапів практичної роботи рекламних працівників, розуміння специфіки організаційної та комунікативної складових рекламної діяльності, . В результаті прослуховування даного курсу студенти повинні навчитись розрізняти і комбінувати ресурси, що можуть бути використанні в цілях просування рекламованого продукту на ринку; визначати правильну стратегію та тактику рекламної кампанії та обирати адекватні тактичні заходи по реалізації цієї стратегії; розуміти основні підходи до формулювання ключових повідомлень та підготовки і формування ідеї рекламної кампанії; навчитись основам написання рекламних текстів та оформленню ефективних рекламних повідомлень; здійснювати заходи передбаченні в рамках медіа планування рекламної кампанії. 
Так як рекламна діяльність є одним з ключових напрямків формування вдалої маркетингової стратегії і забезпечує ефективне функціонування різноманітних економічних, суспільних, політичних інститутів, вивчення принципів рекламної роботи і отримання практичних навичок в цій сфері з акцентом на розуміння комунікативної складової є одним з важливих етапів в підготовці спеціалістів у галузі міжнародної інформації. 
1. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. 

Тема 1.  Реклама як специфічний вид комунікативної діяльності. 
Еволюція суспільних відносин та еволюція комунікативної системи на сучасному етапі. Місце та значення реклами (як виду діяльності) у формуванні та функціонуванні суспільно-політичних і економічних інститутів. Підходи до трактування поняття та змісту реклами. Еволюція явища реклами з найдавніших часів до сучасності. Види реклами. Рекламний процес. Особливості сучасної реклами. 

Тема 2.  Взаємозв’язок реклами і маркетингу.

Поняття цільової аудиторії та принципи сегментування ринку. Організаційний підхід до рекламної діяльності на основі позиціонування. Принципи позиціонування (як виділення об’єкту з ряду подібних-аналогічних об’єктів). Місце  та роль рекламної діяльності з точки зору маркетингового підходу до організації діяльності суспільної одиниці. Взаємозв’язок між рекламною та іншими комунікативними складовими комунікативної діяльності організації.
Тема 3. Інструментарій рекламної діяльності
Особливості окремих засобів поширення рекламних повідомлень. Специфіка організації роботи з засобами поширення рекламної інформації (преса, електронні засоби масової інформації, зовнішні носії інформацій. Принципи, підходи та організація медіапланування рекламної кампанії. «Унікальна торгова пропозиція» як рекламний засіб. Рекламна аргументація. 

Тема 4. Додаткові засоби рекламної діяльності.
Використання засобів прямої поштової розсилки у рекламних цілях. Спонсорська діяльність в інтересах просування «об’єкту» рекламної кампанії. Засоби стимулювання збуту. Виставкова та презентаційна діяльність.
Змістовний модуль 2.
Тема 5. Рекламне повідомлення (рекламний текст).
Теорія тексту та семіологічні підходи до трактування тексту. Творчий процес по створенню рекламного тексту: основні підходи та принципи. Рекламна стратегія та тактика і рекламний текст. Комунікативний дизайн рекламного повідомлення. Принципи формулювання рекламного звернення та пошук ідеї реклами. 

Тема 6. Корпоративна реклама. 

Значення реклами для формування корпоративного іміджу. Вплив корпоративного образу на поширення «продукту». Корпоративна культура та корпоративна філософія як основа формування стратегії рекламної кампанії. Поняття бренду. Основні тенденції сучасного брендінгу. Побудова бренду.
Тема 7. Планування та здійснення рекламної кампанії.

Рекламне дослідження. Основні завдання та засоби здійснення рекламного дослідження. Визначення цілей рекламної кампанії. Концепція рекламної кампанії. Планування та розробка програми рекламної кампанії. Підготовка та основні «технологічні» етапи практичної реалізації рекламної кампанії. Оцінка ефективності рекламної діяльності.

Тема 8. Рекламне агентство. 

Поняття рекламного ринку. Місце та роль рекламних агентств на ринку реклами. Структура рекламного агентства. Рекламні агентства повного циклу. Завдання та функції рекламного агентства на рекламному ринку. Принципи діяльності. Сучасні особливості маркетингу рекламних агентств. Перспективні напрямки рекламної діяльності. Сучасні рекламні технології.
Тема 9. Етика рекламної діяльності.

Етичні та професійні норми у сфері рекламної діяльності. Поняття недобросовісної реклами. Маніпулятивні засоби у рекламі. 
5. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1.  Поняття реклами
1. Основні підходи до визначення реклами
2. Учасники рекламного процесу.

3. Аналіз законодавства в сфері рекламної діяльності.


	2

	2
	Тема 2. Реклама в комплексі маркетингу.
1. Цільова аудиторія.

2. Місце реклами у маркетинговому дослідженні.


	2

	3
	Тема 3. Медіапланування. 

1. Поняття медіапланування
2. Етапи підготовки медіа плану.
3. Аналіз медіа ринку та складання медіа-графіку рекламної піврічної кампанії.
	2

	4
	Тема 4. Рекламний текст. 

1. Поняття тексту. Види текстів. Принципи написання тексту рекламного повідомлення
2. Етапи творчого процесу в написанні рекламного тексту. Формулювання та оформлення ідеї рекламної кампанії.

3. Засоби вираження ідеї, їх можливі комбінації

4. Написання/формування власного рекламного повідомлення  (на прикладі існуючого продукту)

	2

	5
	Тема 5. Робота з засобами масової інформації
1. Визначення ключових засобів масової інформації в регіоні 

2. Визначення характеристик ЗМІ. Важливих для окремих категорій електорату.

3. Створення медіа-графіка поширення повідомлень у регіональних ЗМІ (вибори обласного рівня)


	2

	6
	Тема 6. Політична реклама
1. Виникнення та історія розвитку політичної реклами
2. Принципи створення і розміщення політичної реклами

3. Види політичного рекламування. Зміст повідомлень.
4. Підготовка концепції рекламної кампанії кандидата (рівень виборів мера, парті – обласний рівень)
	2

	7
	Тема 7-8. Розробка стратегія і тактика рекламної кампанії
1. Підходи до формування та обґрунтування стратегії рекламної кампанії (регіональний/загальнонаціональний рівень)

2. Тактичні заходи по просуванню партії/кандидата (міський/регіональний рівень, партія)
	4

	8
	Разом
	16


6. Самостійна робота

	
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Корпоративна реклама
	4

	2
	Етика рекламної  діяльності
	6

	3
	Учасники рекламного процесу
	4

	4
	Виникнення та історія розвитку політичної реклами
	6

	5
	Аналіз законодавства в сфері рекламної діяльності
	6

	Всього


	
	26


7. Методи контролю

Контроль виконання курсової роботи включає поточний контроль за виконанням розрахунків за трьома розділами та захист перед комісією. Оцінка виконання та захисту курсової роботи проводиться за 100-бальною шкалою.

8. Розподіл балів, що присвоюється студентам

100 балів: 

50 – поточна успішність

50 – залік
Поточна успішність складає: 30 – активність на семінарських заняттях (оцінки «3», «4», «5» або «0»)





10 – І модуль





10 – ІІ модуль

Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою (для екзаменів і заліків).
· максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з дисципліни становить за поточну успішність 50 балів, залікове опитування – 50 балів;

· при оформленні документів за залікову/екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами.

Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка, оцінка з диференційованого заліку
	Залік

	А
	90 – 100
	5
	Відмінно
	Зараховано

	В
	81-89
	4
	Дуже добре 
	

	С
	71-80
	
	Добре
	

	D
	61-70
	3
	Задовільно 
	

	Е 
	51-60
	
	Достатньо
	


Протягом семестру проводиться два модулі, за які відповідно студент може отримати максимально 20 балів. Ще 30 балів відводиться на поточний контроль під час практичних занять. 50 балів максимально студент може отримати під час підсумкового залікового опитування.

