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1. Опис навчальної дисципліни
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2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Курс «Інформаційна політика держави» читається на факультеті міжнародних відносин для студентів 1 курсу (спеціальність міжнародні відносини, міжнародне право, країнознавство, міжнародні економічні відносини, міжнародна інформація, міжнародний бізнес) освітньо-кваліфікаційного рівня бакалавр.

В рамках даного курсу розглядаються загальні положення та принципи, що лежать в основі формування та функціонування новітньої сфери  життєдіяльності суспільства – інформаційної.

Курс передбачає вивчення 8 тем (16 академічних годин), присвячених, зокрема, наступним проблемам:

· Поняття «інформаційна політика», «інформаційні відносини», «інформаційний прості»

· Інформаційне суспільство: проблема ідентифікації та принципів функціонування

· Проблема цифрового розриву країн і регіонів світу та політика у сфері інформатизації в Україні 
· Діяльність по забезпеченню зовнішньополітичних інтересів держави у інформаційній сфері 
· Засоби масової інформації як ключовий інститут у формуванні сучасної інформаційної системи держави
· Електронне врядування як форма організації державного управління
· Інформаційні війни
· Проблеми інформаційної безпеки

В результаті вивчення курсу студенти повинні сформувати та навчитись правильно використовувати понятійно-категорійний апарат, що  застосовується у сфері вивчення інформаційних відносин і політики, орієнтуватись у закономірностях розвитку та функціонування інформаційної сфери, розуміти принципи формування та реалізації завдань інформаційної політики; аналізувати взаємозв’язки політичної сфери та проблем інформаційних відносин у суспільстві; співвідносити засоби інформаційної роботи з методами вирішення зовнішньополітичних задач та проблеми держави; розуміти принципи застосування інформаційних інструментів у сфері міжнародних відносин.

3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. 

Тема 1. Інформаційна політика як своєрідна сфера суспільних відносин. Концептуальні основи інформаційного суспільства.

Специфіка політичної сфери суспільного життя, специфіка політичних відносин. Учасники інформаційних відносин. Суб’єкти інформаційної політики. Особливості взаємопроникнення інформаційної сфери у сфери політичних, економічних, соціально-культурних відносин. Роль інформації у прийняття зовнішньополітичних рішень. Поняття інформаційної інфраструктури держави. Об’єкти та суб’єкти що впливають на інформаційну систему держави. Інституалізація інформаційної сфери суспільних відносин.
Інформаційна революція. Концептуальні основи інформаційного суспільства (Д. Белл,  М. Кастельс, Й. Масуда Е. Тоффлер). Концепції розвитку майбутнього. Внесок українських вчених у розвиток ідей інформаційного суспільства.
Тема 2. Міжнародний аспект розвитку інформаційного суспільства

Визначення поняття “інформаційного суспільства”. Основні підходи до трактування поняття.

Інтернет як глобальна мережа комунікації. Проблеми правового регулювання Інтернет.  

Діяльність  держав у сфері законодавчого забезпечення відносин у інформаційні сфері.

Всесвітній саміт з питань інформаційного суспільства. Окінавська хартія глобального інформаційного суспільства.

Тема 3. Проблема цифрового розриву країн і регіонів світу та політика у сфері інформатизації в Україні
Визначення поняття “цифрового розриву”. Причини виникнення цифрового розриву. Діяльність національних урядів щодо подолання проблеми.

Подолання цифрового розриву в Україні. Рівень інформатизації українського суспільства.

Діяльність міжнародних організації у подолання цифрової нерівності. Діяльність ЮНЕСКО у подоланні цифрової нерівності на сучасному етапі.
Тема 4. Зовнішньополітичні аспекти здійснення інформаційної політики держави

Інститути уповноважені формувати та здійснювати зовнішню політику держави. Роль інформації у реалізації зовнішньої політики держави. Система дипломатичних представництв держави як інформаційна система. Проблема отримання та розповсюдження державно значимої інформації за кордоном.

Проблема формування іміджу держави для закордонної аудиторії. Складові іміджу держави (особистісний рівень, організаційний рівень, рівень державних інституцій) Напрямки діяльності по формуванню зовнішньополітичного іміджу держави. 

Змістовий модуль 2. 

Тема 5. Електронне врядування як форма організації державного управління
Сутність поняття е-врядування, його основні складові. Категорійно-понятійний апарат е-врядування. Теоретичні засади е-врядування.

Сутність поняття е-демократія і е-держава. Етапи становлення  е-демократії.

Поняття та ознаки е-документообігу. Електронний підпис.

Реалізація концепції е-уряду:світовий та вітчизняний досвід.

Основні вимоги до створення та функціонування порталів органів державної влади. Рівні інтерактивності порталів.

Електронні адміністративні та державні послуги. Види та характеристики.

Інформаційна безпека у е-урядування.

Тема 6. Засоби масової інформації як ключовий інститут у формуванні сучасної інформаційної системи держави.

Поняття ЗМІ. Характерні риси сучасних ЗМІ. Історія виникнення та розвитку ЗМІ. Технічні революції та етапи розвитку ЗМІ. Види ЗМІ та особливості їх функціонування. Особлвості друкованої преси, інформаційні агентства, електронних ЗМІ, мережевих технологій з огляду на формування та реалізацію інформаційної політики держави. Роль ЗМІ у діяльності державних інститутів та інститутів громадянського суспільства. Тенденції у розвитку сучасних ЗМІ: конвергенція, «демасифікація», «мережна журналістика», «цифровий розрив».

Тема 7. Інформаційні війни

Поняття “інформаційна війна” та суміжні поняття. Сутність, види та функції інформаційної боротьби. 

Поняття суб’єктів і об’єктів інформаційного протиборства. 
Виникнення пропаганди. Відмінність пропаганди від інших видів комунікативної, інформаційної діяльності. 

Маніпулювання інформацією. Види інформаційних маніпуляцій. Методи та механізми маніпулювання у  інформаційній сфері. 

Виникнення специфічного виду інформаційної боротьби – інформаційно-психологічних операцій. Зміст та призначення інформаційно-психологічних операцій, їх особливості та відмінності від інших видів інформаційної діяльності. 

 Місце та роль ЗМІ при підготовці та здійсненні військових операцій. “Управління” та “контроль” ЗМІ в умовах збройного конфлікту.

Сучасні інформаційні технології та їх місце у інформаційному протиборстві. Технічна складова інформаційних воєн.

Тема 8. Інформаційна безпека. 

Поняття безпеки. Залежність сучасного суспільства від інформації. Залежність безпеки діяльності сучасної організації від інформаційної сфери. Види інформаційних загроз. 
Види та типи інформації: критерій відкритості/закритості. 
 Інститути забезпечення інформаційної безпеки держави.
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5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1.  Концептуальні основи інформаційного суспільства.

1. Інформаційна революція
2. Концептуальні основи інформаційного суспільства (Д. Белл,  М. Кастельс, Й. Масуда Е. Тоффлер).
3. Концепції розвитку майбутнього.
4. Внесок українських вчених у розвиток ідей інформаційного суспільства.
	2

	2
	Тема 2. Проблема цифрового розриву країн і регіонів світу та політика у сфері інформатизації в Україні
1. Напрямки інформаційної політики держави в умовах цифрового розриву.

2. Проблема цифрового розриву країн і регіонів світу

3. Подолання цифрового розриву в Україні.

4. Діяльність міжнародних організації у подолання цифрової нерівності.
	2

	3
	Тема 3. Індивідуальне дослідне завдання: “Інформаційна    політика держави світу”.
	2

	4
	Тема 4. Внутрішня інформаційна політика держави
1. Свобода слова і інформації та їхня роль у забезпеченні демократичного розвитку та функціонування інститутів громадянського суспільства.
2. Принцип вільного доступу до публічної інформації, доступ до суспільно значимої інформації, обмеження доступу до інформації
3. Громадська дипломатія як новітній напрямок реалізації зовнішньополітичних цілей держави.
4.  Суспільна дискусія щодо необхідності обмеження доступу чи якнайширшого розкриття інформації у сучасний час (на прикладі Вікілікс). 
	2

	5
	Тема 5. Електронне врядування як форма організації    державного управління

1. Сутність поняття е-врядування, його основні складові.
2. Е-демократія: основні складові
3. Реалізація концепції е-уряду:світовий та вітчизняний досвід.

4. Основні вимоги до створення та функціонування порталів органів державної влади. Рівні інтерактивності порталів.

5. Електронні адміністративні та державні послуги
	2

	6
	Тема 6. ЗМІ – як специфічний інститут суспільних відносин

1. Види та особливості сучасних ЗМІ

2. Значення ЗМІ у системі збору та обробки інформації державними та політичними інститутами.

3. Концепції функціонування ЗМІ. Моделі організації їх діяльності.
	2

	7
	Тема 7. Інформаційні війни

1. Поняття “інформаційна війна” та суміжні поняття. Сутність, види та функції інформаційної боротьби. 

2. Зміст та призначення інформаційно-психологічних операцій, їх особливості та відмінності від інших видів інформаційної діяльності. 

3. Сучасні інформаційні технології та їх місце у інформаційному протиборстві. Технічна складова інформаційних воєн.
	2

	8
	Тема 8. Інформаційна безпека

1. Принципи забезпечення інформаційної безпеки

2. Напрямки діяльності по забезпеченню інформаційної безпеки організації

3. Види інформаційних загроз

4. Культурно-ідеологічний аспект забезпечення інформаційної безпеки держави
	2


6. Індивідуальне навчально-дослідне завдання

Підготувати презентацію на тему: “Інформаційна політика держави світу”
7 Методи контролю

Контроль виконання курсової роботи включає поточний контроль за виконанням розрахунків за трьома розділами та захист перед комісією. Оцінка виконання та захисту курсової роботи проводиться за 100-бальною шкалою.

8. Розподіл балів, що присвоюється студентам

100 балів: 

50 – поточна успішність

50 – залік
Поточна успішність складає: 20 – активність на семінарських заняттях (оцінки «3», «4», «5» або «0»)





10 – І модуль





10 – ІІ модуль
                                               10 – навчально-дослідне завдання
Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою (для екзаменів і заліків).

Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка, оцінка з диференційованого заліку
	Залік

	А
	90 – 100
	5
	Відмінно
	Зараховано

	В
	81-89
	4
	Дуже добре 
	

	С
	71-80
	
	Добре
	

	D
	61-70
	3
	Задовільно 
	

	Е 
	51-60
	
	Достатньо
	


	Оцінка
	Критерії оцінювання

	Е
	Студент виявляє знання і розуміння основних положень те​оретичного матеріалу. Дає правильні, але недостатньо осми​слені відповіді. Вміє застосовувати знання при виконанні завдань за зразком, наводити окремі власні приклади на підтвердження власних думок

	D
	Студент вміє застосовувати вивчений матеріал у стандартних ситуаціях, намагається аналізувати встановлювати най​сут​тєвіші зв’язки і залежність між явищами, фактами, робити висновки, загалом дає відповіді логічно, допускаючи при цьому неточності.

	C
	Студент добре володіє вивченим матеріалом, застосовує знання в стандартних ситуаціях, уміє аналізувати й систе​ма​тизувати інформацію, використовує основні положення із самостійною і правильною аргументацією.

	B
	Студент має повні, глибокі знання, здатний застосовувати їх у практичній діяльності, робити висновки, узагальнення. Вміє аргументовано використовувати отримані знання в різних ситуаціях, самостійно знаходити інформацію, ставити і роз​в’язувати проблеми

	A
	Студент має системні, міцні знання в обсязі та в межах вимог навчальних програм, усвідомлено використовує їх у стан​дартних та нестандартних ситуаціях. Уміє самостійно ана​лі​зувати, оцінювати, узагальнювати опанований матеріал, са​мостійно користуватися джерелами інформації, приймати рішення.
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