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1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Курс «ВИБОРЧІ ТЕХНОЛОГІЇ» викладається на факультеті міжнародних відносин Львівського національного університету ім. Івана Франка в рамках підготовки студентів за  спеціальністю «міжнародні відносини» в рамках комплексу дисциплин, присвячених різноманітним практичним та теоретичним аспектам комунікаційної діяльності в політичній сфері («ЗВЯЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ», «ТЕОРІЯ І ПРАКТИКА РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ», «ТЕОРІЯ МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ»).

Метою даного курсу є ознайомлення студентів з основними принципами організації та проведення виборчих кампаній, виявлення особливостей окремих етапів передвиборчої і виборчої боротьби, розуміння специфіки організаційної та комунікативної складових виборчої кампанії. В результаті прослуховування даного курсу студенти повинні навчитись розрізняти і комбінувати ресурси, що можуть бути використанні в цілях здобуття перемоги на виборах; визначати правильну стратегію виборчої кампанії та обирати адекватні тактичні заходи по реалізації цієї стратегії; розуміти основні підходи до формулювання ключових повідомлень та підготовки передвиборчих програм кандидата; навчитись основам агітаційно-пропагандистської діяльності. 

Так як інститут виборів становить один з найважливіших і принципових елементів формування і стабільного функціонування громадянського суспільства, вивчення студентами даного курсу сприятиме формуванню в них здорових і раціональних уявлень виборчого процесу і, відповідно, ролей окремих дійових осіб в цьому процесі. Подібне знання забезпечить формування в студентів чіткої громадянської і державницької позиції.

2. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. 

Тема 1.  Вибори як специфічний інститут сучасного суспільства. 

Специфіка політичної сфери суспільного життя, специфіка політичних відносин. Взаємозв’язок політики і моралі. Поняття виборів та їх функції у сучасному громадянському суспільстві. Учасники політичного і виборчого процесів. Структура виборчого процесу, його основні елементи.

Тема 2.  Виборча кампанія.

Поняття виборчої кампанії. Основні учасники та структурні елементи виборчої кампанії. Моделі виборчих кампаній: неструктурована, комерційна, адміністративно-командна, організаційно-партійна, змішана. Ресурси виборчої кампанії кандидата (кандидат, організаційна структура, фінансові ресурси, спеціалісти). Взаємозамінність ресурсів. Правило спадання ефективності вкладання коштів у передвиборчу кампанію. Мотиваційна сторона участі у виборах. 
Тема 3. Організаційно-підготовчий етап виборчої кампанії

Структурування передвиборчої діяльності. Попередні соціологічні дослідження, визначення власного електорального базису. Забезпечення  стартового рівня впізнаваності серед потенційних виборців, рейтинги потенційних кандидатів. Підготовка передвиборчої програми і формулювання ідеології кандидата.  

Тема 4. Стратегія та тактика виборчої кампанії.

Особливості вибору стратегічних підходів до організації виборчої кампанії. Множина тактичних заходів по просуванню кандидата. Імідж кандидата як складова виборчого менеджменту. 

Тема 5. Технології роботи з населенням.

Політична реклама як один з основних інструментів просування кандидата. Особливості політичної реклами як специфічної комунікативної діяльності. Пряма розсилка і кампанія «від дверей до дверей». ЗМІ у виборчій кампанії. Інтернет-засоби просування кандидата. 

Тема 6. Інформаційно-аналітичне забезпечення виборчого процесу. 

Збір інформації та аналіз виборчого округу. Підготовка аналітичних матеріалів по електоральному полю. Збір інформації на конкурентів, підготовка варіантів використання даної інформації. Побудова сценаріїв поведінки кандидатів. Стратегії відносин з ЗМІ, аналіз матеріалів преси. Підготовка інформаційних матеріалів, щодо виборчої кампанії.

Тема 7. Управління виборчою кампанією.

Поняття і зміст діяльності по управлінню виборчими кампаніями. Особливості виборчого процесу як області управління. Апарат управляння. Виборчий штаб: сладові елементи, ключові посади та розподіл функціональних обов’язків. Розподіл ролей та підбір персоналу. 
3. РІВЕНЬ СФОРМОВАНОСТІ ВМІНЬ ТА ЗНАНЬ

	Шифр умінь

та змістових модулів
	Зміст умінь, що забезпечується

	З. 09. 08. 03
	Аналізувати передвиборчу ситуацію

	З. 09. 08. 03
	Аналізувати та розрізняти ресурси потенційних кандидатів

	З. 09. 08. 03
	Розраховувати потенційні ресурси на проведення певної виборчої кампанії 

	З. 09. 08. 03
	Розуміти та виділяти окремі етапи виборчої кампанії

	З. 09. 08. 03
	Застосовувати для аналізу моделі виборчих кампаній

	З. 09. 08. 03
	Засвоїти принципи організації виборчого штабу

	З. 09. 08. 03
	Розуміти та вміти застосувати принципи налагодження взаємовідносин та зв’язків в середині виборчого штабу 

	З. 09. 08. 03
	Вміти складати штатний розпис виборчого штабу

	З. 09. 08. 03
	Вміти пристосовувати структуру виборчого штабу до специфіки конкретної виборчої кампанії 

	З. 09. 08. 03
	Розуміти принципи складання повідомлень в цілях політичної реклами


	З. 09. 08. 03
	Розробляти тактичні схеми поширення передвиборчої агітаційної інформації

	З. 09. 08. 03
	Розуміти принципи та підходи до визначення найбільш перспективної стратегії ведення передвиборчої роботи

	З. 09. 08. 03
	Аналізувати політичну систему держави з точки зору виборчих цілей


4. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ ДИСЦИПЛІНИ

4.1. Лекційний курс

	Шифр змістового

модуля
	Назва змістового модуля
	Кількість аудиторних годин

	З. 09. 08. 03
	Змістовний модуль 1. Виборчі технології як організований комунікативний процес
	8

	
	Тема 1. Вибори як специфічний інститут сучасного суспільства..
	2

	
	Тема 2. Виборча кампанія
	2

	
	Тема 3. Організаційно-підготовчий етап виборчої кампанії
	2

	
	Тема 4. Стратегія та тактика виборчої кампанії
	2

	З. 09. 08. 03
	Змістовний модуль 2. Практичні аспекти підготовки та проведення виборчої кампанії
	9

	
	Тема 5. Технології роботи з населенням
	2

	
	Тема 6. Інформаційно-аналітичне забезпечення виборчого процесу
	2

	
	Тема 7. Управління виборчою кампанією
	2

	
	Тема 8. Суміжні види діяльності в сфері виборів
	3

	
	Всього аудиторних годин
	17


4.2. Практичні заняття

	Шифр змістового

модуля
	Назва змістового модуля
	Кількість аудиторних годин

	З. 09. 08. 03
	Виборчий процес
	2

	З. 09. 08. 03
	Психологія вибору
	2

	З. 09. 08. 03
	Виборча кампанія
	2

	З. 09. 08. 03
	Передвиборча програма
	2

	З. 09. 08. 03
	Робота з засобами масової інформації
	2

	З. 09. 08. 03
	Політична реклама
	2

	З. 09. 08. 03
	Розробка стратегія і тактика виборчої кампанії


	5

	
	Всього аудиторних годин 
	17



4.3 Самостійна робота

	Шифр змістового

модуля
	Назва змістового модуля
	Кількість годин

	06.08
	Корпоративна реклама
	4

	06.09
	Етика рекламної  діяльності
	4

	06.10
	Учасники рекламного процесу
	4

	06.11
	Виникнення та історія розвитку політичної реклами
	4

	06.13
	Аналіз законодавства в сфері рекламної діяльносі
	4

	Всього


	
	20
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Завдання для перевірки знань

6. КРИТЕРІЇ УСПІШНОСТІ

	Оцінка
	Критерії оцінювання

	Е
	Студент виявляє знання і розуміння основних положень те​оретичного матеріалу. Дає правильні, але недостатньо осми​слені відповіді. Вміє застосовувати знання при виконанні завдань за зразком, наводити окремі власні приклади на підтвердження власних думок

	D
	Студент вміє застосовувати вивчений матеріал у стандартних ситуаціях, намагається аналізувати встановлювати най​сут​тєвіші зв’язки і залежність між явищами, фактами, робити висновки, загалом дає відповіді логічно, допускаючи при цьому неточності.

	C
	Студент добре володіє вивченим матеріалом, застосовує знання в стандартних ситуаціях, уміє аналізувати й систе​ма​тизувати інформацію, використовує основні положення із самостійною і правильною аргументацією.

	B
	Студент має повні, глибокі знання, здатний застосовувати їх у практичній діяльності, робити висновки, узагальнення. Вміє аргументовано використовувати отримані знання в різних ситуаціях, самостійно знаходити інформацію, ставити і роз​в’язувати проблеми

	A
	Студент має системні, міцні знання в обсязі та в межах вимог навчальних програм, усвідомлено використовує їх у стан​дартних та нестандартних ситуаціях. Уміє самостійно ана​лі​зувати, оцінювати, узагальнювати опанований матеріал, са​мостійно користуватися джерелами інформації, приймати рішення.


Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка

	А
	90 – 100
	5
	Відмінно

	В
	81-89
	4
	Дуже добре

	С
	71-80
	
	Добре

	D
	61-70
	3
	Задовільно

	Е 
	51-60
	
	Достатньо


7. ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ УСПІШНОСТІ НАВЧАННЯ

Контроль засвоєних знань та умінь студентів передбачає поточний контроль підготовки до занять, засвоєння теоретичних відомостей та виконання практичних завдань. Передбачено написання двох комплексних контрольних робіт за матеріалами змістовних модулів.

Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою.
· максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з дисципліни становить за поточну успішність 50 балів, на екзамені – 50 балів;

· при оформленні документів за екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами.

Протягом семестру проводиться не менше двох модулів або колоквіумів чи контрольних робіт або інших видів контролю. 

Автор _____________________/ Кузик П.С.  /

                                                                                                      (підпис)                                (прізвище та ініціали)         
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