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1. Опис навчальної дисципліни

(Витяг з робочої програми навчальної дисципліни “Реклама у зовнішньоекономічній діяльності”)

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	

	Кількість кредитів,  2
	Галузь знань

 – “Міжнародні відносини”

(шифр, назва)
	Нормативна



	Модулів – 2
	Напрям

292 – “Міжнародні економічні відносини”

(шифр, назва)
	Рік підготовки: 4

	Змістових модулів – 2
	Спеціальність (професійне спрямування):

міжнародні економічні відносини


	2020 р.
	2021 р.

	Курсова робота - 0
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 72
	
	
	7-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2

самостійної роботи студента - 1
	Освітньо-кваліфікаційний рівень: магістр


	
	14 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	
	14 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	
	44 год.

	
	
	ІНДЗ: 1

	
	
	Вид контролю: залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 45-55%

2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: поглиблене вивчення особливостей реклами у зовнішньоекономічній діяльності.

Завдання:

а) ознайомлення з концепціями та поняттями реклами;

б) вивчення практичних аспектів реклами у зовнішньоекономічній діяльності.

В результаті вивчення даного курсу студент повинен 

знати: 

· основні концепції та поняття реклами;

· принципи функціонування реклами у зовнішньоекономічній діяльності

.

вміти:

- аналізувати вплив реклами у зовнішньоекономічній діяльності;

- визначати пріоритетні напрями та розробляти кампанію для реклами у зовнішньоекономічній діяльності.

володіти:

- методикою оцінки та аналізу ефективності реклами у зовнішньоекономічній діяльності.

3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1.

Тема 1. Поняття реклами та її особливості у зовнішньоторговельній діяльності. (2 год.)

Поняття реклами. Роль реклами у бізнесі. Функції реклами.

Особливості реклами у зовнішньоторговельній діяльності.

Тема 2. Історія розвитку реклами. (4 год.)

Зародження реклами в античності.

Реклама в добу середньовіччя.

Реклама у XVII-XIX століттях. Розвиток газетної реклами у XVII-XIX століттях. Виникнення перших рекламних агенцій.

Розвиток реклами у ХХ столітті. Виникнення журнальної та зовнішньої реклами. Виникнення радіореклами. «Мильні опери» як етап розвитку радіореклами. Виникнення телевізійної реклами.

Тема 3. Типологія реклами (2 год.)

Типологія реклами.

Концептуальні засади реклами.

Поняття жорсткої реклами. Особливості жорсткої реклами. Принципи виробництва і використання жорсткої реклами.

Поняття жорсткої реклами. Особливості жорсткої реклами. Принципи виробництва і використання жорсткої реклами.

Тема 4. Класифікація реклами та її особливості за типами рекламоносіїв (4 год.)

Класифікація реклами за типами рекламоносіїв.

Газетна реклама. Особливості газетної реклами. Переваги газетної реклами. Недоліки газетної реклами.

Радіореклама. Особливості радіореклами. Переваги радіореклами. Недоліки радіореклами.

Телевізійна реклама. Особливості телевізійної реклами. Переваги телевізійної реклами. Недоліки телевізійної реклами.

Зовнішня реклама. Особливості зовнішньої реклами. Переваги зовнішньої реклами. Недоліки зовнішньої реклами.

Змістовий модуль 2.

Тема 5. Рекламна агенція (2 год.)

Поняття рекламної агенції.

Рекламна агенція як виробник і як посередник.

Функції рекламної агенції. Типи рекламних агенцій.

Структура сучасної рекламної агенції. Принципи роботи сучасної рекламної агенції.

Тема 6. Планування та здійснення рекламної кампанії (4 год.)

Планування рекламної кампанії. Принципи планування рекламної кампанії. Принцип «чотирьох П» як основа планування рекламної кампанії.

Розробка рекламної кампанії. Поняття «генеральної лінії» рекламної кампанії. Принципи ефективної рекламної кампанії.

Здійснення рекламної кампанії. Оцінка ефективності рекламної каманії. Показники ефективності рекламної кампанії.

4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма

	
	Усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. 

	Тема 1. Поняття реклами 
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 2. Історія розвитку реклами
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 3. Типологія реклами
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 4. Класифікація реклами та її особливості за типами рекламоносіїв 
	10
	2
	2
	
	
	6

	Разом – зм. модуль1
	40
	8
	8
	
	
	16

	Змістовий модуль 2. 

	Тема 5. Рекламна агенція
	6
	2
	2
	
	
	10

	Тема 6. Планування та здійснення рекламної кампанії 
	6
	4
	4
	
	
	10

	Разом – зм. модуль 2
	32
	6
	6
	
	
	20

	Усього годин
	72
	14
	14
	
	
	14


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Поняття реклами 
	2

	2
	Тема 2. Історія розвитку реклами
	2

	3
	Тема 3. Типологія реклами
	2

	4
	Тема 4. Класифікація реклами та її особливості за типами рекламоносіїв 
	2

	5
	Тема 5. Рекламна агенція
	2

	6
	Тема 6. Планування та здійснення рекламної кампанії 
	4

	
	Разом
	14


6. Самостійна робота

Самостійна робота студента (СРС) є основним засобом оволодіння навчальним матеріалом у час, вільний від обов’язкових навчальних занять, і є невід’ємною складовою процесу вивчення конкретної дисципліни. Методами самостійної роботи є

а) самостійна робота вдома з навчальною літературою та методичними матеріалами; 

б) самостійна робота у бібліотеці з науковою літературою,

в) самостійна робота з електронними базами даних розміщених в мережі інтернет;

г) робота в групах.

Зміст СРС з конкретної дисципліни складається з таких видів роботи:

· підготовка до аудиторних занять (лекцій, практичних, семінарських, лабораторних тощо);

· підготовка і виконання завдань, передбачених програмою практичної підготовки

· підготовка до усіх видів контролю, в тому числі до модульних і комплексних контрольних робіт.

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Поняття реклами 
	6

	2
	Тема 2. Історія розвитку реклами
	6

	3
	Тема 3. Типологія реклами
	6

	4
	Тема 4. Класифікація реклами та її особливості за типами рекламоносіїв 
	6

	5
	Тема 5. Рекламна агенція
	10

	6
	Тема 6. Планування та здійснення рекламної кампанії 
	10

	
	Разом
	44


7. Методи контролю

Поточний контроль здійснюється під час проведення семінарських занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Форми проведення поточного контролю: опитування, самостійні роботи, тестові контрольні роботи на 5 і 12 тижні навчання.

Після вивчення курсу студенти отримують залік.

8. Розподіл балів, що присвоюється студентам

Розподіл балів, які отримують студенти (для залікуу)

	Поточне тестування та самостійна робота
	Сума

	Змістовий модуль №1
	Змістовий модуль № 2
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	50

	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	


Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою.

· максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з дисципліни, яка завершується екзаменом, становить за поточну успішність 50 балів, на екзамені – 50 балів;

· при оформленні документів за екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами.

Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Оцінка  ECTS
	Оцінка в балах
	За національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка, оцінка з диференційованого заліку
	Залік

	А
	90 – 100
	5
	Відмінно
	Зараховано

	В
	81-89
	4
	Дуже добре 
	

	С
	71-80
	
	Добре
	

	D
	61-70
	3
	Задовільно 
	

	Е 
	51-60
	
	Достатньо
	


Протягом семестру проводиться 2 контрольні роботи, кожна з яких оцінюється в 10 балів. Ще 30 балів студент отримує за роботу на семінарських заняттях, написання самостійних робіт.

9. Методичне забезпечення

Наведена нижче навчальна, наукова та методична література є у Науковій бібліотеці Львівського національного університету імені Івана Франка, бібліотеці факультету міжнародних відносин, у Науковій бібліотеці НАН України імені Василя Стефаника.

Методичну літературу рекомендується придбати студентам самостійно, оскільки вона буде необхідна під час підготовки до практичних занять упродовж всього навчання.

10. Рекомендована література

основна:

1. Френк Джефкінс  Реклама  – К.: Знання, 2008. – 2 видання. –  565 с.

2. Г.Картер  Эффективная реклама. – К.: Сирин–Либра . – 2005.

3. Х.МакКей  Как уцелеть среди акул. – М.: Экономика, 2006. – 172 с.

додаткова:

4. М.Росс, Т.Росс  Большие идеи для малого бизнеса. – М.: Гранд. – 2006. – 304 с. 

5. Айзенштейн К. Как рекламировать с успехом. Настольное руководство для деловых людей. – М.: Изд. В. Секачев, 2019. – 126 с. 

6. Альварес С.Как создать продукт, который купят. Метод Lean Customer Devolopment. – М.: Альпина Паблишер, 2019. – 248 с.

7. Баксанский О.Е. Технологии манипуляций массами: реклама, маркетинг, PR, GR (когнитивный подход). Карманная книга политтехнолога. – М.: URSS, 2019. - 224 с.

8. Белфорт Дж. Метод волка с Уолл-стрит. Откровения лучшего продавца в мире.- М.: Альпина Паблишер, 2019. – 285 с. 

9. Бердышев С.Н. Секреты эффективной интернет-рекламы. Практическое пособие. – М.: Дашков и К, 2018. – 120 с.   

10. Бэнфилд Р., Эриксон М., Уокингшо Н. Лидеры продукта. Как лучшие в мире продакт-менеджеры создают команды и запускают крутые продукты. – М.: Манн, Иванов и Фербер, 2019. – 240 с.

11. Гуревич П. С. Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1: учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. – 2-е изд., испр. и доп. – М.: Издательство Юрайт, 2019. – 289 с.

12. Гуревич П. С. Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2: учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. – 2-е изд., испр. и доп. – М.: Издательство Юрайт, 2019. – 236 с.

13. 
Дакетт Дж. HTML и CSS. Разработка и дизайн веб-сайтов. – М.: Эксмо, 2019. – 480 с.

14. Кеннеди Д., Уэлш-Филлипс К. Жесткий SMM. Выжать из соцсетей максимум. М.: Альпина Паблишер, 2019. – 344 с. 

15. Кингснорт С. Стратегия цифрового маркетинга. Интегрированный подход      к онлайн-маркетингу. Руководство. М.: Олимп-Бизнес, 2019. –  416 с.

16. Владимирська А. Реклама : навч. посіб. / А. Владимирська, П.Владимирський. – К. : Кондор, 2009. – 334 с.

17. Кондратьев Э. В. Связи с общественностью: учебное пособие / Э. В. Кондратьев, Р. Н. Абрамов. – М.: Академический Проект, 2009. – 511 с.

18. Королько В. Г. Паблик рілейшнз. Наукові основи, методика, практика / Підручник — К.: ВД «Скарби», 2001. – 265 с.

19. Королько В. Г., Некрасова О. В. Зв’язки з громадськістю: наукові основи, методика, практика. – К. ВД «Києво-Могилянська Академія», 2009. – 831 с.

20. Мойсеєв В.А. Паблік рілейшнз. – К.: Академвидав, 2007. – 240 с.

21. Обритько Б. А. Реклама і рекламна діяльність / Б. А. Обритько. – К. : МАУП, 2002. – 240 с.

22. Пазуха М. Д. Реклама у підприємницькій діяльності : навч. посіб. / М.Д.Пазуха, М. В. Ігнатович. – К. : ЦУЛ, 2006. – 176 с.

23. Почепцов Г.Г. Паблик рилейшнз для профессионалов. – К.: Рефл-бук, Ваклер, 2002. – 624 с.

24. Реклама: внушение и манипуляция. Медиаориентированный поход : учеб. пособ. / сост. Д. Я. Райгородский. – Самара : ИД «БАХРАХ-М», 2007. – 152 с.

25. Ромат Е. Реклама: теория и практика / Е. Ромат, Д. Сендеров. – СПб. : Питер, 2013. – 512 с.

26. Ромат Є. В. Основи реклами / Є. В. Ромат. – К. : Студцентр, 2006. – 288 с.
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