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Інформація про курс  

 

Курс «Менеджмент і маркетинг» є складовою частиною дисциплін спеціалізації освітньо-наукової 
програми підготовки бакалавра. Викладається для бакалаврів спеціальності «Міжнародні економічні 

відносини» на першому і другому році навчання. 

Коротка анотація курсу  

 

На сучасному етапі розвиток будь-яких підприємств, установ та організацій нерозривно пов’язаний з 
управлінською діяльністю. Провадження ефективних прийомів менеджменту та маркетингу визначає 

успіхи організації на внутрішньому і зовнішньому ринках, якість структурних змін, здатність до адаптації 
в умовах жорсткої конкуренції. 

Під час вивчення курсу розглядаються значення, мета і завдання менеджменту та маркетингу, їх основні 
принципи та функції, а також відмінності в управлінській та маркетинговій діяльності на споживчих та 
промислових ринках. Особлива увага комунікаційним, інформаційним та етичним підходам до ведення 
бізнесу, необхідності розвитку управлінського типу мислення, здатності розв’язувати складні проблеми 
менеджменту та маркетингу, організовувати роботу та керівництво аналітичною роботою дослідницьких 

груп, приймати управлінські рішення на основі аналізу різних рівнів економіки. 
Мета та цілі курсу  Формування знань стосовно теоретичних і практичних засад сучасного менеджменту та маркетингу, 

формування управлінського мислення та бачення у студентів, розуміння концепційних основ управління 
організаціями. 

Література для 
вивчення дисципліни  

1. Зоріна О. І. Основи маркетингу та менеджменту : навчальний посібник / О. І. Зоріна, А. О. 
Дергоусова, О. В. Сиволовська. – Харків : УкрДАЗТ, 2014. – 323 с 

2. Бірюченко С.Ю., Бужимська К.О., Бурачек І.В. та ін. Менеджмент: Підручник / під заг. ред. Т.П. 
Остапчук. – Житомир: Рута, 2021. 856 с.  

3. Страпчук С.І., Миколенко О.П., Попова І.А., Пустова В.В. Менеджмент: навчальний посібник для 
здобувачів вищої освіти. Львів: Видавництво «Новий Світ – 2000», 2020. 356 с.  

4. Іванечко Н., Борисова Т., Процишин Ю. та ін. Маркетинг [Електронний ресурс]: навч. посіб. / за ред. 
Н.Р. Іванечко. – Тернопіль: ЗУНУ, 2021. 180 с.  

5. Краснокутська Н.С., Нащекіна О.М., Замула О.В. та ін. Менеджмент: Навчальний посібник. – Харків: 
Друкарня «Мадрид», 2019. 231 с.  



6. Лазоренко Т.В., Пермінова С.О. Основи менеджменту: Конспект лекцій [Електронний ресурс]: навч. 
посіб. для студентів спеціальності 073  

7. «Менеджмент» освітньо-професійної програми «Менеджмент і бізнес- адміністрування». – Київ: КПІ 
ім. Ігоря Сікорського. 2021.166 с  

8. Сенишин О.С., Кривешко О.В. Маркетинг: навч. посібник. – Львів: Львівський національний 
університет імені Івана Франка, 2020. 347 с.  

9. Маркетинг: Cвітовий досвід та український вимір: підручник / За заг. ред. А.О. Старостіної. Київ: 
Видавництво Ліра-К, 2024. 484 с.  

Тривалість курсу 2 кредити, два семестри, 84 год.  
Обсяг курсу  

 

84 годин 
З них – 36 аудиторних годин (16 години лекцій, 16 годин семінарських/практичних занять),                                               
48 години самостійної роботи.  

Очікувані результати 
навчання  

 

- Після завершення курсу студент повинен: 
знати: 

- основні поняття та категорії менеджменту і маркетингу; 
- сучасні методи прийняття управлінських рішень; 
- основні функції менеджменту; 
- методи аналізу маркетингового середовища, визначення кон’юнктури ринків та проведення 

маркетингових досліджень; 
- особливості управлінської та маркетингової діяльності на споживчих та промислових ринках;  
- особливості формування та реалізації товарної та цінової маркетингової політики підприємства. 
вміти: 

- застосовувати набуті знання та навички до планування та розроблення стратегій організації; 
- формулювати місію та цілі організації; 
- проектувати системи управління, аналізувати та оцінювати діяльність організацій; 
- розробляти стратегічні, оперативні та поточні плани діяльності підприємства; 
- проводити маркетингові дослідження, визначати маркетингове середовище організації; 
- аналізувати маркетингову діяльність підприємств 



- формувати товарну та цінову маркетингову політику. 
Формат курсу  

 

очний 

Теми  

 

Лекційна тематика:  
1. Основні положення і сфера менеджменту.  
2. Планування як загальна функція менеджменту. 
3. Організація як функція менеджменту. 
4. Мотивування як функція менеджменту.  
5. Контроль як загальна функція менеджменту. 
6. Інформація і комунікації в менеджменті 
7. Управлінські рішення в менеджменті 
8. Основні засади керівництва в менеджменті 
9. Сутність, функції, принципи і основні поняття маркетингу. 
10. Маркетингові дослідження.  
11. Маркетингова товарна політика.  
12. Маркетингове ціноутворення.  
13. Маркетингова політика розподілу.  
14. Маркетингова політика комунікацій.  
15. Управління маркетинговою діяльністю. 
16. Відповідальність та етика в менеджменті та маркетингу.  

 
 
 
Д-р. економ. наук, проф., 
професор кафедри міжнародних економічних відносин 
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