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Теми та питання для опрацювання 
ТЕМА 1.
1) “Товарна політика у міжнародному маркетингу”

2) Міжнародна товарна політика у міжнародному маркетингу. Основні товарні стратегії сучасного міжнародного маркетингу.
3)  Сутність асортиментної політики на світовому ринку.
ТЕМА 2.

«Засоби просування продукту на міжнародному ринку»

1) Міжнародні канали розподілу продукції.
2) Критерії вибору каналу розподілу продукції.

3) Управління каналами розподілу продукції на зовнішньому ринку.

4) Міжнародні маркетингові комунікації.
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