Сучасні стратегії електронного бізнесу

(дисципліна вільного вибору, 2 курс)

1. Вступ до дисципліни «Сучасні стратегії електронного бізнесу»

1. Поняття, особливості та види електронного бізнесу на сучасному етапі

2. Історія виникнення і розвитку електронного бізнесу

3. Структура дисципліни «Сучасні стратегії електронного бізнесу»

2. Моделі електронного бізнесу

1. Поняття моделі електронного бізнесу

2. Типи моделей В2С

3. Типи моделей В2В

4. Вплив електронного бізнесу на господарську діяльність компаній

3. Маркетинг та реклама в електронному бізнесі

1. Інтернет - аудиторія та поведінка споживачів

2. Маркетинг цифрової торгівлі. Стратегії та інструменти реклами

3. Технології Інтернет - маркетингу

4. Розуміння виграшів та втрат онлайн – маркетингу

4. Соціальний, мобільний, локальний маркетинг

1. Суть «соціального-мобільного-локального» маркетингу

2. Соціальний маркетинг

3. Мобільний маркетинг

4. Локальний маркетинг. Мобільний маркетинг оснований на місцезнаходженні споживача

5. Електронний бізнес: етичні та законодавчі аспекти

1. Розуміння етичних, соціальних та політичних аспектів електронного бізнесу

2. Право на непорушність особистого життя

3. Права інтелектуальної власності

4. Регулювання електронного бізнесу. Суспільна безпека і добробут.

6. Онлайн медіа

1. Інтернет – контент

2. Видавнича справа в Інтернеті 

3. Індустрія розваг в Інтернеті

7. Онлайн-спільноти

1. Соціальні мережі та онлайн спільноти

2. Інтернет-аукціони

3. Портали електронної торгівлі

8. Роздрібна торгівля товарами і послугами в Інтернеті

1. Суть роздрібної торгівлі в Інтернеті

2. Визначення конкурентоздатності Інтернет-компаній

3. Бізнес-моделі електронної торгівлі

4. Сектор послуг: фінансові, туристичні послуги і пошук роботи.
